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2026 年 6 月 30 日  

 

節約意識・中古品購入に関する調査について 

 

株 式 会 社  鹿 児 島 銀 行 

株 式 会 社  九 州 経 済 研 究 所 

 

[  調 査 の概 要  ]  

調 査 目 的  

 

 

 調 査 時 期  

調 査 方 法  

 

回 答 数  

回 答 者 属 性  

 

県 民 の 節 約 志 向 や 中 古 品 購 入 に 関 す る 調 査 に よ り 、 消 費 動 向 の 背 景 を

把 握 す る と と も に 、 今 後 の 消 費 が ど の よ う に 変 化 し て い く か 見 通 し を 示 し 、

卸 ・小 売 事 業 者 などの事 業 活 動 に利 用 してもらうことを目 的 とする。  

202 6 年 5 月 中 旬  

南 日 本 新 聞 社 の「みなみパス会 員 」による「みなみアンケート」（インターネ

ット調 査 ）にて実 施  

有 効 回 答 数  300 人  

【性 別 】   男 性  47 .7％ 女 性  50 .3％ 不 明 など 2 .0％  

【年 齢 別 】   10 代  3 .3％ 20 代  5 .0％ 30 代  13 .3％ 40 代  18 .0％  

50 代  20 .7％ 60 代  24 .0％ 70 代 以 上  15 .7％  

【地 域 別 】  鹿 児 島 地 区 46 .3％ 南 薩 地 区  8 .7％ 北 薩 地 区  13 .7％  

        姶 良 ・伊 佐 地 区  20 .0％ 大 隅 地 区  9 .3％  

熊 毛 ・大 島 地 区  2 .0％  
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【調 査 結 果 のポイント】  

  日 常 生 活 に お け る 節 約 へ の 意 識 に つ い て は「 や や 意 識 し て い る 」が 60 .3％ と 最

も 多 く 、次 に「 非 常 に 意 識 し て い る 」が 31 .0％ と な り 、9 割 超 が 日 常 生 活 に お

い て 節 約 を 意 識 し て い る 。  
 

  節 約 を 意 識 し て い る 人 に そ の 理 由 を 尋 ね た と こ ろ 、「 物 価 上 昇 に よ り 生 活 費 の

負 担 が 増 え て い る た め 」が 75 .9％ と 最 も 多 か っ た 。ま た 、節 約 し て い る 支 出 項

目 は「 日 々 の 食 料 品 」が 62 .8％ と 最 も 多 く 、「 外 食 費 」（ 47 .8％ ）、「 電 気・ガ ス ・

水 道 費 」（ 28 .8％ ） が 続 い た 。  

 

  節 約 を 呼 び か け る 必 要 性 に つ い て は 、「 積 極 的 に 呼 び か け る べ き だ と 思 う 」 が

46 .7％ 、「 あ る 程 度 呼 び か け る 必 要 が あ る 」 が 42 .3％ と な り 、 合 わ せ て 約 9 割

が 節 約 を 呼 び か け る 必 要 が あ る と 感 じ て い る  

 

  中 古 品 の 購 入 経 験 に つ い て は 、 約 8 割 が 中 古 品 を 購 入 し た 経 験 を 有 し て い る 。

購 入 し た こ と が あ る 品 目 は 、「 本 ・ 雑 誌 」 が 67 .4％ と 最 も 多 く 、「 CD・ DVD・

ゲ ー ム ソ フ ト 」（ 41 . 4％ ）、「 衣 服 」（ 40 .2％ ）が 続 い た 。ま た 、中 古 品 の 購 入 理

由 と し て は 、「 新 品 よ り 価 格 が 安 い た め 」 が 72 .4％ と 圧 倒 的 に 多 か っ た 。  
 
  品 目 別 に 中 古 品 購 入 へ の 抵 抗 感 を 尋 ね た と こ ろ 、「 CD・ DVD・ ゲ ー ム ソ フ ト 」

「 本 ・ 雑 誌 」 は 抵 抗 感 が 比 較 的 低 か っ た 。 一 方 で 、「 ス マ ー ト フ ォ ン ・ パ ソ コ

ン・タ ブ レ ッ ト 」「 家 電 製 品 」「 衣 服 」は 抵 抗 感 が 強 く 、品 目 に よ っ て 受 容 度 に

違 い が み ら れ た 。  

 

（ 1） 日 常 生 活 に お け る 節 約 意 識 に つ い て  

 日 常 生 活 に お け る 節 約 へ の 意 識 に つ い て は「 や や 意 識 し て い る 」が 60 .3％ と 最 も

多 く 、 次 に 「 非 常 に 意 識 し て い る 」 が 31 .0％ と な り 、 9 割 超 が 日 常 生 活 に お い て 節

約 を 意 識 し て い る こ と が 分 か っ た（ 図 表 1）。年 代 別 に み る と 10 代 と 50 代 以 上 の ９

割 以 上 が 節 約 を 意 識 し て い る 。  

節 約 を 意 識 し て い る 人（「 非 常 に 意 識 し て い る 」「 や や 意 識 し て い る 」 と 回 答 し た

人 の 合 計 、 以 下 同 じ ） に そ の 理 由 を 尋 ね た と こ ろ 、「 物 価 上 昇 に よ り 生 活 費 の 負 担

が 増 え て い る た め 」 が 75 .9％ と 最 も 多 く 、「 無 駄 な 支 出 を 減 ら し た い と 考 え て い る

た め 」（ 52 .9％ ）、「 将 来 の 備 え と し て 貯 蓄 を 増 や し た い た め 」（ 39 .1％ ）が 続 い た（ 図

表 2 -1）。 物 価 上 昇 が 節 約 意 識 を 高 め る 大 き な 要 因 と な っ て い る こ と が う か が え る 。

男 女 別 、年 代 別 で み て も 、「 物 価 上 昇 に よ り 生 活 費 の 負 担 が 増 え て い る た め 」が 最 も

多 か っ た（ 図 表 2 -2）。男 女 別 で は 、女 性 は「 物 価 上 昇 に よ り 生 活 費 の 負 担 が 増 え て

い る た め 」「 将 来 の 備 え と し て 貯 蓄 を 増 や し た い た め 」と の 回 答 が 男 性 よ り 多 く 、男

性 は 「 家 計 を 見 直 す 必 要 が あ る た め 」 の 回 答 が 女 性 よ り 多 か っ た （ 図 表 2 -1）。  

 ま た 、 節 約 を 意 識 し て い る 人 に 節 約 し て い る 支 出 項 目 を 尋 ね た と こ ろ 、「 日 々 の
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食 料 品 」が 62 .8％ と 最 も 多 く 、「 外 食 費 」（ 47 .8％ ）、「 電 気・ガ ス・水 道 費 」（ 28 .8％ ）

が 続 い た（ 図 表 3 -1）。日 常 的 な 支 出 を 中 心 に 節 約 が 行 わ れ て い る 様 子 が う か が え る 。

年 代 別 に み る と 、 20 代 で は「 衣 服・フ ァ ッ シ ョ ン 」、 30 代 で は「 飲 料・嗜 好 品 」も

上 位 に 挙 が っ た （ 図 表 3 -2）。  

 資 源 の 有 効 利 用 の 観 点 な ど か ら 節 約 を 呼 び か け る 必 要 性 に つ い て は 、「 積 極 的 に

呼 び か け る べ き だ と 思 う 」 が 46 .7％ 、「 あ る 程 度 呼 び か け る 必 要 が あ る 」 が 42 .3％

と な り 、 合 わ せ て 約 9 割 が 節 約 を 呼 び か け る 必 要 が あ る と 感 じ て い る （ 図 表 4）。  

 

（ 2） 中 古 品 の 購 入 に つ い て  

 中 古 品 の 購 入 経 験 に つ い て は 、「 過 去 に 購 入 し た こ と が あ る 」 が 36 .7％ と 最 も 多

く 、「 と き ど き 購 入 し て い る 」（ 30 .7％ ）、「 購 入 し た こ と は な い 」（ 17 .7％ ）、「 よ く 購

入 し て い る 」（ 12 .3％ ） と な り 、 約 8 割 が 中 古 品 を 購 入 し た 経 験 を 有 し て い る （ 図

表 5）。  

中 古 品 の 購 入 経 験 が あ る 人 （「 よ く 購 入 し て い る 」「 と き ど き 購 入 し て い る 」「 過

去 に 購 入 し た こ と が あ る 」と 回 答 し た 人 の 合 計 、以 下 同 じ ） に 購 入 し た こ と が あ る

品 目 を 尋 ね た と こ ろ 、「 本 ・ 雑 誌 」 が 67 .4％ と 最 も 多 く 、「 CD・ DVD・ ゲ ー ム ソ フ

ト 」（ 41 .4％ ）、「 衣 服 」（ 40 .2％ ） が 続 い た （ 図 表 6）。  

 ま た 、 中 古 品 の 購 入 経 験 が あ る 人 に 中 古 品 の 購 入 場 所 を 尋 ね た と こ ろ 、「 総 合 リ

ユ ー ス シ ョ ッ プ 」が 46 .4％ と 最 も 多 く 、「 フ リ マ ア プ リ 」（ 3 5 .1％ ）、「 専 門 リ ユ ー ス

シ ョ ッ プ 」（ 28 .0％ ）が 続 い た（ 図 表 7）。中 古 品 の 購 入 理 由 と し て は 、「 新 品 よ り 価

格 が 安 い た め 」 が 72 .4％ と 圧 倒 的 に 多 く 、「 商 品 に よ っ て は 中 古 で も 十 分 に 使 え る

た め 」（ 49 .0％ ）、「 掘 り 出 し 物 や 希 少 品 が 見 つ か る た め 」（ 37 .7％ ） が 続 い た （ 図 表

8）。経 済 的 な メ リ ッ ト に 加 え 、実 用 性 や 商 品 と の 出 合 い も 中 古 品 購 入 を 後 押 し し て

い る こ と が 分 か る 。  

さ ら に 、品 目 別 に 中 古 品 購 入 へ の 抵 抗 感 を 尋 ね た と こ ろ 、「 CD・ DVD・ゲ ー ム ソ

フ ト 」「 本 ・ 雑 誌 」 は い ず れ も 6 割 強 が 抵 抗 は な い（「 抵 抗 は な い 」と 「 あ ま り 抵 抗

は な い 」の 合 計 ）と 回 答 し 、抵 抗 感 が 比 較 的 低 か っ た 。一 方 で 、「 ス マ ー ト フ ォ ン ・

パ ソ コ ン ・ タ ブ レ ッ ト 」「 家 電 製 品 」「 衣 服 」 は い ず れ も 5 割 強 が 抵 抗 が あ る （「 抵

抗 が あ る 」 と 「 や や 抵 抗 が あ る 」 の 合 計 ） と 回 答 し 、 品 目 に よ っ て 受 容 度 に 違 い が

み ら れ た （ 図 表 9 -1、 9 -2）。  
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今 回 の 調 査 で は 、 物 価 上 昇 を 背 景 に 、 多 く の 人 が 日 常 生 活 の 中 で 節 約 を 意 識 し て

い る 実 態 が 明 ら か と な っ た 。 節 約 の 対 象 は 食 料 品 や 電 気 ・ ガ ス ・ 水 道 費 な ど 基 礎 的

支 出 が 中 心 で あ る が 、 外 食 費 や 衣 服 ・ フ ァ ッ シ ョ ン 、 飲 料 ・ 嗜 好 品 と い っ た 選 択 的

支 出 も 多 く 、 家 計 防 衛 意 識 の 高 ま り が う か が え る 。 ま た 、 資 源 の 有 効 利 用 や 環 境 へ

の 配 慮 と い っ た 観 点 か ら 、 節 約 を 社 会 全 体 で 呼 び か け る こ と へ の 理 解 も 広 が っ て い

る 。  

中 古 品 に つ い て は 約 8 割 が 購 入 経 験 を 有 し 、価 格 面 の メ リ ッ ト に 加 え 、十 分 な 品

質 や 希 少 性 が 評 価 さ れ て い る こ と が 分 か っ た 。 一 方 で 、 品 目 に よ っ て 受 容 度 に は 差

が み ら れ 、 衛 生 面 や 品 質 へ の 不 安 が 購 入 の ハ ー ド ル と な る ケ ー ス も あ る 。 今 後 は 物

価 上 昇 や 節 約 志 向 の 定 着 を 背 景 に 、 中 古 品 市 場 の さ ら な る 拡 大 が 期 待 さ れ る 一 方 、

安 心 し て 利 用 で き る 環 境 づ く り が 重 要 に な る と 考 え ら れ る 。  

 

 

以 上  

     【本 件 に関 するお問 い合 わせ】  ㈱九 州 経 済 研 究 所 （ ℡  0 99 -225 -74 91）  
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図 表 1 日 常 生 活 における節 約 への意 識 （全 体 、男 女 別 、年 代 別 ） 

（単位:％）

非常に意識
している

やや意識
している

節約を意識
（左2項目計）

どちらとも
いえない

あまり意識
していない

まったく意識
していない

全体 31.0 60.3 91.3 5.7 2.3 0.7

男性 35.7 55.9 91.6 5.6 1.4 1.4

女性 26.5 64.2 90.7 6.0 3.3 0.0

10代 50.0 50.0 100.0 0.0 0.0 0.0

20代 40.0 33.3 73.3 6.7 13.3 6.7

30代 35.0 50.0 85.0 7.5 7.5 0.0

40代 29.6 57.4 87.0 9.3 3.7 0.0

50代 30.6 67.7 98.3 1.6 0.0 0.0

60代 25.0 68.1 93.1 6.9 0.0 0.0

70代以上 31.9 61.7 93.6 4.3 0.0 2.1

非常に意識している

31.0 

やや意識している

60.3 

どちらともいえな

い 5.7 

あまり意識していない

2.3 
まったく意識していない 0.7 

91.3

（単位:％）

 

 

図 表 2-1  節 約 を意 識 している理 由 （全 体 、男 女 別 ）  
（単位:％、㌽）

全体 男性 女性 女性-男性

物価上昇により生活費の負担が増えているため 75.9 71.0 81.8 10.8

無駄な支出を減らしたいと考えているため 52.9 54.2 51.8 ▲ 2.4

将来への備えとして貯蓄を増やしたいため 39.1 34.4 41.6 7.2

収入が減少、または伸び悩んでいるため 28.1 27.5 28.5 1.0

家計を見直す必要があるため 16.4 18.3 13.9 ▲ 4.4

子育て・教育費などの支出が増えているため 16.1 14.5 17.5 3.0

環境や資源を大切にしたいという意識があるため 15.3 16.0 15.3 ▲ 0.7

節約することが習慣になっているため 12.0 13.0 11.7 ▲ 1.3

家族から節約を求められているため 1.1 1.5 0.7 ▲ 0.8

特に理由はない 0.7 0.8 0.7 ▲ 0.1

その他 0.0 0.0 0.0 0.0

注）・図表1で「非常に意識している」「やや意識している」と回答した方のみ、図表2-2、3-1、3-2も同じ

　　　・複数（最大3項目まで）回答、同上  

資 料 （図 表 によっては四 捨 五 入 の関 係 上 、合 計 が 100 にならない場 合 がある）  
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図 表 2-2  節 約 をしている理 由 （全 体 、年 代 別 ）  

（単位:％）
全体 10代 20代 30代 40代 50代 60代 70代以上

物価上昇により生活費の負担が増えているため 75.9 60.0 72.7 82.4 80.9 70.5 73.1 81.8

無駄な支出を減らしたいと考えているため 52.9 60.0 27.3 41.2 34.0 49.2 59.7 81.8

将来への備えとして貯蓄を増やしたいため 39.1 40.0 54.5 67.6 36.2 55.7 25.4 13.6

収入が減少、または伸び悩んでいるため 28.1 0.0 27.3 8.8 23.4 19.7 59.7 18.2

家計を見直す必要があるため 16.4 0.0 18.2 14.7 21.3 19.7 9.0 22.7

子育て・教育費などの支出が増えているため 16.1 20.0 0.0 35.3 40.4 18.0 0.0 0.0

環境や資源を大切にしたいという意識があるため 15.3 60.0 0.0 5.9 12.8 14.8 14.9 20.5

節約することが習慣になっているため 12.0 20.0 18.2 8.8 0.0 8.2 14.9 25.0

家族から節約を求められているため 1.1 10.0 0.0 0.0 0.0 1.6 0.0 2.3

特に理由はない 0.7 0.0 0.0 0.0 0.0 1.6 1.5 0.0

その他 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0  

 

図 表 3-1  節 約 を意 識 している支 出 項 目  

62.8 
47.8 

28.8 
27.7 

25.5 
16.4 

15.0 
14.2 

11.3 
10.2 

5.5 
5.1 

3.6 
1.5 

0.0 
0.4 

0 10 20 30 40 50 60 70

日々の食料品

外食費

電気・ガス・水道費

衣服・ファッション

飲料・嗜好品

交通費（ガソリン代を含む）

日用品（洗剤・消耗品など）

趣味・娯楽費（映画・イベントなど）

通信費（スマートフォン・インターネット）

旅行・レジャー

美容・理容費

家電製品

保険料

住宅関連費（家賃・修繕など）

教育費

その他

（単位:％）

 

 

図 表 3-2  節 約 を意 識 している支 出 項 目 （全 体 、男 女 別 、年 代 別 ） 

全体 男性 女性 10代 20代 30代 40代 50代 60代 70代以上

1位 日々の食料品 日々の食料品 日々の食料品 外食費 外食費 日々の食料品 日々の食料品 日々の食料品 日々の食料品 日々の食料品

2位 外食費 外食費 外食費 日々の食料品
日々の食料品

衣服・ファッション
外食費

飲料・嗜好品
外食費 外食費 外食費

外食費
電気・ガス・水道費

3位 電気・ガス・水道費
電気・ガス・水道費

飲料・嗜好品
衣服・ファッション 電気・ガス・水道費 - - 衣服・ファッション 電気・ガス・水道費 衣服・ファッション -
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図 表 4 節 約 を呼 びかける必 要 性 について（全 体 、男 女 別 、年 代 別 ） 

（単位:％）

積極的に呼
びかけるべき

だと思う

ある程度呼
びかける必

要があると思
う

どちらともいえ
ない

あまり呼びか
ける必要は
ないと思う

呼びかける
必要はないと

思う

全体 46.7 42.3 8.7 1.3 1.0

男性 51.0 38.5 7.7 1.4 1.4

女性 41.7 47.7 9.3 1.3 0.0

10代 90.0 10.0 0.0 0.0 0.0

20代 33.3 26.7 20.0 6.7 13.3

30代 35.0 42.5 20.0 2.5 0.0

40代 37.0 44.4 14.8 1.9 1.9

50代 41.9 53.2 4.8 0.0 0.0

60代 51.4 43.1 5.6 0.0 0.0

70代以上 61.7 36.2 0.0 2.1 0.0

積極的に呼びかけ

るべきだと思う 46.7 
ある程度呼びかける

必要があると思う

42.3 

どちらともいえ

ない 8.7 

あまり呼びかける必要

はないと思う 1.3 
呼びかける必要はないと思う 1.0 

89.0

（単位:％）
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図 表 5 中 古 品 の購 入 経 験 について（全 体 、男 女 別 、年 代 別 ） 

（単位:％）

よく購入して
いる

ときどき購入
している

過去に購入
したことがあ

る

購入したこと
はない

わからない

全体 12.3 30.7 36.7 17.7 2.7

男性 17.5 31.5 35.0 14.0 2.1

女性 7.3 29.8 38.4 21.9 2.6

10代 20.0 40.0 20.0 10.0 10.0

20代 6.7 20.0 26.7 33.3 13.3

30代 17.5 25.0 40.0 15.0 2.5

40代 18.5 33.3 37.0 7.4 3.7

50代 9.7 40.3 24.2 25.8 0.0

60代 9.7 29.2 44.4 15.3 1.4

70代以上 8.5 23.4 44.7 21.3 2.1

よく購入している

12.3 

ときどき購入してい

る 30.7 

過去に購入した

ことがある 36.7 

購入したことはない

17.7 

わからない 2.7 （単位:％）

 

 

図 表 6 購 入 したことがある中 古 品 （複 数 回 答 ） 

67.4 
41.4 

40.2 
33.1 

20.1 
18.0 

15.1 
14.2 

13.0 
12.1 

10.9 
7.9 
7.9 

5.4 
3.8 
3.8 

2.9 

0 20 40 60 80

本・雑誌

CD・DVD・ゲームソフト

衣服

自動車

家具

家電製品

バッグ・アクセサリー

おもちゃ・ホビー用品

子ども用品（ベビー用品など）

スマートフォン・パソコン・タブレット

スポーツ用品・アウトドア用品

自転車

住宅

ブランド品・腕時計

カメラ

楽器

その他

（単位:％）

注）図表5で「よく購入している」「ときどき購入している」「過去に購入したことがある」と回答した方のみ、図表7、8も同じ
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図 表 7 中 古 品 を購 入 した場 所  

注）複数（最大3項目まで）回答、図表8も同じ

46.4 

35.1 

28.0 

23.8 

20.9 

16.3 

15.9 

9.6 

3.8 

3.8 

0 10 20 30 40 50

総合リユースショップ

フリマアプリ

専門リユースショップ

小売店などの中古コーナー

インターネットオークション

知人・家族から譲り受けた

フリーマーケット・バザー

中古品専門の通販サイト

質屋・買取専門店

その他

（単位:％）

 

 

 

図 表 8 中 古 品 を購 入 した理 由  

72.4 

49.0 

37.7 

23.8 

19.7 

12.1 

12.1 

6.7 

1.3 

1.3 

0 20 40 60 80

新品より価格が安いため

商品によっては中古でも十分使えるため

掘り出し物や希少品が見つかるため

同じ価格でより良い商品が買えるため

新品にこだわりがないため

環境・資源の有効利用につながるため

短期間しか使わないため

フリマアプリなどが手軽に利用できるため

周囲で利用している人が多いため

その他

（単位:％）
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図 表 9-1  中 古 品 購 入 への抵 抗 感 （品 目 別 、「抵 抗 はない」の回 答 が多 い順 ） 

31.0 

26.7 

18.7 

18.7 

12.7 

11.3 

11.0 

10.7 

10.7 

10.7 

10.3 

9.7 

9.7 

9.7 

8.3 

7.3 

32.0 

36.7 

31.0 

30.0 

23.7 

23.3 

18.0 

24.0 

24.3 

25.3 

20.7 

19.0 

17.7 

19.3 

20.7 

17.0 

16.3 

12.0 

25.3 

28.0 

29.3 

30.0 

25.3 

25.7 

33.0 

24.3 

20.0 

28.0 

32.3 

15.3 

19.3 

20.0 

10.0 

14.3 

12.0 

10.7 

17.7 

19.7 

22.3 

18.0 

15.0 

19.7 

24.3 

20.0 

20.3 

25.0 

28.7 

28.0 

10.7 

10.3 

13.0 

12.7 

16.7 

15.7 

23.3 

21.7 

17.0 

20.0 

24.7 

23.3 

20.0 

30.7 

23.0 

27.7 

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CD・DVD・ゲームソフト

本・雑誌

自動車

自転車

おもちゃ・ホビー用品

スポーツ用品・アウトドア用品

ブランド品・腕時計

カメラ

住宅

家具

バッグ・アクセサリー

子ども用品（ベビー用品など）

楽器

衣服

家電製品

スマートフォン・パソコン・タブレット

抵抗はない あまり抵抗はない どちらともいえない やや抵抗がある 抵抗がある

（単位:％）

 

図 表 9-2  中 古 品 購 入 への抵 抗 感 （抵 抗 感 DI） 

※ 『 抵 抗 が あ る 』 （ 「 抵 抗 が あ る 」 「 や や 抵 抗 が あ る 」 の 合 計 ） と 『 抵 抗 が な い 』 （ 「 抵 抗 が な い 」 「 あ ま り 抵 抗 が な い 」 の 合 計 ） の 差  

         

▲ 42.3

▲ 38.8

▲ 25.3

▲ 24.7

▲ 3.0

▲ 2.0

0.8

3.7

5.0

12.9

14.6

16.6

18.0

22.7

26.7

31.4

▲ 50.0 ▲ 40.0 ▲ 30.0 ▲ 20.0 ▲ 10.0 0.0 10.0 20.0 30.0 40.0

CD・DVD・ゲームソフト

本・雑誌

自転車

自動車

住宅

おもちゃ・ホビー用品

スポーツ用品・アウトドア用品

家具

カメラ

楽器

子ども用品（ベビー用品など）

ブランド品・腕時計

バッグ・アクセサリー

家電製品

衣服

スマートフォン・パソコン・タブレット

弱い 抵抗感 強い
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【参 考 】  中 古 品 購 入 への抵 抗 感 （抵 抗 感 指 数 注 ） 

 

246.1 

236.1 

227.8 

223.4 

207.1 

200.9 

200.4 

199.5 

186.0 

184.2 

180.0 

179.8 

172.3 

168.7 

167.8 

161.6 

0.0 50.0 100.0 150.0 200.0 250.0 300.0

衣服

スマートフォン・パソコン・タブレット

家電製品

バッグ・アクセサリー

ブランド品・腕時計

子ども用品（ベビー用品など）

家具

カメラ

楽器

本・雑誌

おもちゃ・ホビー用品

スポーツ用品・アウトドア用品

住宅

自動車

CD・DVD・ゲームソフト

自転車

 
注 ） 回 答 割 合 に 、「 抵 抗 が な い」 は 1 、「 あ ま り 抵 抗 が ない」 は 2 、「 や や 抵 抗 が あ る」 は 3 、「 抵 抗 が あ る」 は 4 を そ れぞ れ か けた

数 値 の 合 計 。 数 値 が 高 いほ ど 抵 抗 感 が 強 い 。  

 

【参 考 】 中 古 品 市 場 の分 類  

0

10

20

30

40

50

60

70

150 170 190 210 230 250 270

購
入
経
験
が
あ
る
割
合
（
％
）

抵抗感指数

弱い 抵抗感 強い

高

購
入
頻
度

低

心理障壁市場
潜在市場

合理性市場定着市場

本・雑誌

CD・DVD・ゲームソフト

自動車

家具

自転車
住宅 楽器

おもちゃ・ホビー用品

スポーツ用品・アウトドア用品

子ども用品（ベビー用品など）

カメラ
ブランド品・腕時計

家電製品

スマートフォン・パソコン・タブレット

バッグ・アクセサリー

衣服

 

 


